
Mehr als nur Werbung
Werbeartikel funktionieren besser!

Beispiele aus der Praxis
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Balluff GmbH: 
Die „Birthday to go Box” zum Jubiläum

Von der Werkstatt für Fahrräder und Nähmaschi-

nen zum Sensor- und Automatisierungsspezia-

listen für das „Internet der Dinge“: In den letzten 

100 Jahren hat Balluff sich ständig neu erfunden.

Zum Jubiläum während Pandemiezeiten gab es 

eine besondere weltweite Mitarbeiteraktion - 

eine „Birthday to go Box“.

Die Idee: Wenn schon nicht zusammen gefeiert 

werden kann, dann wird der Geburtstag eben 

nach Hause gebracht!

Im Paket: ein Coffee-to-go-Becher, Kuchenrezepte 

und Party-Accessoires.



Covetrus:
Welcome home im Offi ce

Endlich: Lockdown adé! Raus aus dem Home-

offi ce, endlich wieder ins Büro! Für den Weg 

zurück ins normale Leben schenkte Covetrus 

seinen Mitarbeitern eine stylische Thermos-

Flasche für unterwegs. Das Covetrus-Logo 

verwandelte sich in ein Herz. Und die Flasche 

zur sympathischsten Liebeserklärung-to-Go: 

„Schön, dass du da bist!“ 



Idealspaten:
Mach mal Garten-Pause!

glofrE rhem * 

Wer ordentlich ackert, hat sich eine Erfrischung 

verdient! Zeit für das Lieblings-Gartengerät 

vieler kleiner und großer Gärtnermeister – der 

original Idelaspaten-Flaschenöffner mit T-Griff 

und Holzstiel. Ideal für Profi s und Hobbygärtner. 

Ideal zur Kundenbindung und Neukundenge-

winnung. Plopp! Zisch! Aaah! Im Handum-

drehen erntete Idealspaten die Sympathie der 

Zielgruppe. 



Lotteriegesellschaft der Ostdeutschen Sparkassen
Wie gewinne ich motivierte Mitarbeiter?

Motivierte Mitarbeiter sind nicht nur Glücks-

sache! Das dachte sich auch die Lotteriegesell-

schaft der Ostdeutschen Sparkassen und setze 

bei ihrem Mitarbeiterwettbewerb auf ein Früh-

stücksset. Der fröhliche „Frühstücksbegleiter“ 

bietet jeden Morgen aufs Neue beste Gute-

Laune-Chancen und gewinnt wertvolle Sympa-

thie-Punkte. Und die große Werbefl äche wirkt 

und wirkt und wirkt. Gewonnen!



Schmalkalder Qualitätswurst:
Der Erfolgs-Schlüssel beim Einkauf

Kleine Aufmerksamkeit, große Freiheit: Der 

Wurstwaren-Hersteller Schmalkalden bezieht 

sein Fleisch von Landwirten, deren Tiere in 

Offenstall-Haltung und auf Stroh aufwachsen. 

Zur Einführung der Marke Strohgut lässt er nicht 

nur die Grillfreunde, mit einer aus recyceltem 

Polyester erstellten Latzschürze, gut dastehen 

sondern auch die Einkaufswagen von der Kette. 

Einfach den Schlüsselanhänger mit integriertem 

Flaschenöffner ins Kettenschloss stecken, entrie-

geln und anschließend sofort wieder abziehen. 

Sie sind so frei! 



SPD Dortmund:
Politischer Höhenfl ug des Nashorns

glofrE rhem * 

Zur Jahrtausendwende wurde das gefl ügelte 

Nashorn zum Logo des Dortmunder Konzert-

hauses erkoren. Mittlerweile tummeln sich 

weit über 200 bunte Dickhäuter im Dortmunder 

Straßenbild. Der Clou: Zur Kommunalwahl 2020 

landete das neue SPD-Maskottchen „Willi“ als 

„Quietsche-Rhino“ auch in Dortmunds Bade-

wannen und in den Herzen der SPD-Wähler. 

























Einfach elektrisierend: Mit dem „Happy Spoon“ 

im typischen Firmen-Grün serviert Spelsberg 

zum Frühstück eine erste Portion gute Laune. 

Die Krönung zum Frühstückskaffee ist der 

Steckeraufsatz: Als sauerländisches Unterneh-

men vertraute der international führende 

Elektroinstallations-Hersteller auch bei diesem 

Streuartikel mit Koziol bewusst auf Made in Ger-

many. Der äußerst appetitliche Preis ist dabei 

das Sahnehäubchen. Humor … und der Funke 

springt über!

Spelsberg: 
Humor gehört zum
Erfolgsrezept










































