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DlE6 zur  Weihnachtsp lanung

,,Mit Weitsicht planen schafft Sicherheit"
HAGEN - Die Sommerferien sind vorbei, alle personellen Lücken im Büro wieder aufgefüllt

und überwiegend sind entspannte Gesichter zu sehen.Völlig.,unerwartet" steht dann plötz-

lich Weihnachten vor derTür und die Ruhe ist dahin. Was wie Slapstick klingt, kommt in der

Tat häufiger vor, als man denkt. Der Händlerverbund DlE6 hat deshalb Tipps für eine weit-

sichtige Planung parat.

In vielen Werbeabteilungen werden vor Weih-
nachten oft schnelle, später bereute Entschei
drrnnen nctroffen Denn n def t i le wefden
folgende Fragen oft nicht gestellt: Was möch
te das Unternehmen mit Präsenten zum Jah-
rpq:r rqL larn errpir her /  qind WeihnaChtsaus-i y  ! i  i  ! i r i

senoungen led'gl ich e'r notwendiges l , ibe,
weil  man es schon immer so gemacht hat?
Oder ein ehrl iches Dankeschön für die Treue
der Kunden zum Unternehmen? Wenn mit
gutem Gewisser die letzte lrage n'rt  eirem po-

sit iven und inbrünstigen,,Ja" beantwortet wird,
sol l te bei der Wahl der Aufmerksamkeit beson-
ders viel Sorgfalt  an den Tag gelegt werden.

,Prinzipiel l  empfindet der Empfänger ein Weih-
n:rh qnräcenr ,r dcr Tat als Dankeschön fJr
seine Treue. Viel lelcht als Respektsbezeugung
oder auch als freundlichen Gruß zum Jahres
ausklang. Finfach ,nur'  elwas auf den Weg zu
bringen sol l te desl 'alb tabu sein' i  sagt Holge'
Kapanski, Geschäftsführer des Händlerv-^r-
bunds DlE6. Er ist auch der Meinung, dass die
vielfach praktizierte Spende von nur welig
Einfal lsreichtum zeugt und nicht wirkl ich zur
Kundenbindung bei lrägL.,,Sie verfolgt aucl ei-
nen ganz anderen sehr wichtigen Zweck als das
persönliche Präsent. Das elne sol l te getan, doch
r _ _  ^ - r - -  ^ . . - L  - , - f , +  ̂ - , _ S S e n  W e r d e n .  D i eu d )  d i l u c t c  d u L t | , i l L r t L  g t r r o

direkte Ansprache gewinnt dagegen erheblich
an Stel lenwert, verbunden mit imagebildenden
und deutlich positiven Aspekten', betont er.

Gelungene Praxisbeispiele
Generel l  sol l te der Jahresabschluss, ebenso wie
al le anderen Marketinghöhepunkte im Jahr mit
weitreichender Planung angegangen werden.
Werbemittelspezialisten wie DlE6 befassen sich
ganz jähr ig 'n i t  den un te"sch ied l i chs ten  l igh-
l ights und bieten dem Werbetrelbenden maß-
geschneiderte Werbemittel-Lösungen für ihre

ganz spez i l sc re  Produkr  und D iens l le i r tungs
palelre., ,Crenze1 setzen dabei egent ich nur
die Vorgaben des Geserzgebers' i  schmunzelt
(apanski, dessen Verbrndm;tgl iede' auch hier
kompetent und sicher beraten. Auf seiner Inter-
natqpite nräqp1liert dpr Verhund unrer det Ru-
brik Praxisbeispiele eine Reihe von Vorschlägen:
etwd eine Miniaturausgabe der Sielby Cobra.
ein Klassiker, überreicht mit freundlicher Em-
pfeh ung eine. K2-Ve's cl 'erur 'gsspezidl i5len
ndcr  d ic  qnc ' ie  I  m i  dom hr r l lgp  e t tw ic l .e  lenJ P L - ' !  
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Armbanduhren, die von sonst käufl ichen Ex-
emplaren in ihrer Original i tät und ihrem Design
deut ich abweichen.

Seminare von Experten
Beim Verbund schaut man in puncto Planung
i l h r i n c n .  q e l h q t  : r  r l ^  i r h c r  d e r  l e l l e l a n d  u n d

hot sich Rat bei anderen Experten. Mit der
DlE6 Akademie hat derVerbund in diesem Jahr
Neuland betreten. Während der zweitägigen
Veranstaltung (bisher zwei Mal durchgeführt)
berichteten erfahrene Marketing undVerkaufs-
experten aus der industr ie len Zul ieferbranche
über aktuel le Entwicklungen von Produkten
und Märkten. Abgerundet wurden die Veran-
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national renommierten Management- und
Ver^artstraine' I  r icr-\orbert Deroy. [ '  tesse te

:ejne Zuhöter Jnter anoe'em f i- i l  ALS'ül"un
gen zur langfr ist igen Kundenbindung.,,Für uns
waren die ersten beiden AkademieveranstaL
I  r n n o r  d c r \ / e r s r  r e h  d c m  \ , 4 : f k t  e t w a s  \ e u e .  z u
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Gedar^ero,-rslausch ube' erfolgre cl-e rVarL r
akr 'vi täter großes Dotenzial bieret. or Lsezung
n , h c r  n i r h l  a  r s n e s c h l o r s e r '  I
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Das rundum
Sorglos-Paket !
DlE6-Werbeart ikelhändler  garant ieren kom-

petente Beratung und professionel le Um-

setzung: Von der r icht igen Auswahl  über d ie

ideale Werbeanbr ingung bis h in zum zuver-

lässigen Versand.

Sympathisch. Clever. Wertvoll !
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