DIE6 zur Weihnachtsplanung

,Mit Weitsicht planen schafft Sicherheit”

HAGEN - Die Sommerferien sind vorbei, alle personellen Liicken im Biiro wieder aufgefiillt
und iiberwiegend sind entspannte Gesichter zu sehen. Vollig ,unerwartet” steht dann pl6tz-
lich Weihnachten vor der Tiir und die Ruhe ist dahin. Was wie Slapstick klingt, kommt in der
Tat haufiger vor, als man denkt. Der Handlerverbund DIE6 hat deshalb Tipps fiir eine weit-

sichtige Planung parat.

In vielen Werbeabteilungen werden vor Weih-
nachten oft schnelle, spater bereute Entschei-
dungen getroffen. Denn in der Eile werden
folgende Fragen oft nicht gestellt: Was moch-
te das Unternehmen mit Prdsenten zum Jah-
resausklang erreichen? Sind Weihnachtsaus-
sendungen lediglich ein notwendiges Ubel,
weil man es schon immer so gemacht hat?
Oder ein ehrliches Dankeschon fur die Treue
der Kunden zum Unternehmen? Wenn mit
gutem Gewissen die letzte Frage mit einem po-
sitiven und inbriinstigen ,Ja" beantwortet wird,
sollte bei der Wahl der Aufmerksamkeit beson-
ders viel Sorgfalt an den Tag gelegt werden.

Prinzipiell empfindet der Empfanger ein Weih-
nachtsprasent in der Tat als Dankeschon fur
seine Treue. Vielleicht als Respektsbezeugung
oder auch als freundlichen Gruf8 zum Jahres-
ausklang. Einfach ,nur’ etwas auf den Weg zu
bringen sollte deshalb tabu sein’, sagt Holger
Kapanski, Geschéftsfihrer des Handlerver-
bunds DIE6. Er ist auch der Meinung, dass die
vielfach praktizierte Spende von nur wenig
Einfallsreichtum zeugt und nicht wirklich zur
Kundenbindung beitrdgt. ,Sie verfolgt auch ei-
nen ganz anderen sehr wichtigen Zweck als das
personliche Prasent. Das eine sollte getan, doch
das andere auch nicht gelassen werden. Die
direkte Ansprache gewinnt dagegen erheblich
an Stellenwert, verbunden mit imagebildenden
und deutlich positiven Aspekten’, betont er.

Gelungene Praxisbeispiele

Generell sollte der Jahresabschluss, ebenso wie
alle anderen Marketinghéhepunkte im Jahr mit
weitreichender Planung angegangen werden.
Werbemittelspezialisten wie DIE6 befassen sich
ganzjéhrig mit den unterschiedlichsten High-
lights und bieten dem Werbetreibenden mal-
geschneiderte Werbemittel-Losungen fir ihre

Der Verbund
DIE6 reprasentiert einen Verbund von 15 Werbemittelspezialisten, die Uber jahrzehntelange
Erfahrung sowie enge Kontakte zu Lieferanten rund um den Globus verfligen., ,Kénnen wir

ganz spezifische Produkt- und Dienstleistungs-
palette. ,Grenzen setzen dabei eigentlich nur
die Vorgaben des Gesetzgebers’, schmunzelt
Kapanski, dessen Verbundmitglieder auch hier
kompetent und sicher beraten. Auf seiner Inter-
netseite prasentiert der Verbund unter der Ru-
brik Praxisbeispiele eine Reihe von Vorschldgen:
etwa eine Miniaturausgabe der Shelby Cobra,
ein Klassiker, Uberreicht mit freundlicher Em-
pfehlung eines Kfz-Versicherungsspezialisten
oder die speziell mit dem Kunden entwickelten
Armbanduhren, die von sonst kauflichen Ex-
emplaren in ihrer Originalitat und ihrem Design
deutlich abweichen.

Seminare von Experten

Beim Verbund schaut man in puncto Planung
Gbrigens selbst auch Uber den Tellerrand und
holt sich Rat bei anderen Experten. Mit der
DIE6 Akademie hat der Verbund in diesem Jahr
Neuland betreten. Wéhrend der zweitdgigen
Veranstaltung (bisher zwei Mal durchgeftihrt)
berichteten erfahrene Marketing- und Verkaufs-
experten aus der industriellen Zulieferbranche
Uber aktuelle Entwicklungen von Produkten
und Mérkten. Abgerundet wurden die Veran-
staltungen am zweiten Tage durch den inter-
national renommierten Management- und
Verkaufstrainer Erich-Norbert Detroy. Er fesselte
seine Zuhorer unter anderem mit Ausfiihrun-
gen zur langfristigen Kundenbindung. ,Fir uns
waren die ersten beiden Akademieveranstal-
tungen der Versuch, dem Markt etwas Neues zu
bieten’, so Kapanski.,Die Uberaus positive Reso-
nanz hat unsere Auffassung bestatigt, dass der
Gedankenaustausch Uber erfolgreiche Markt-
aktivitdten grof3es Potenzial bietet. Fortsetzung
daher nicht ausgeschlossen.” Il

www.die6.de
www.die6.de/ePaper/Praxisbeispiele_FK10-FK13/

nicht, gibt es nicht” fur DIE6. Ergdnzend zum Angebot via Katalog bieten alle Verbundmit-
glieder ein umfassendes Online-Angebot, Gber das sich praktisch per Mausklick der Kontakt
zum regional zustandigen Anbieter herstellen lasst.
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DIE6-Werbeartikelhdndler garantieren kom-
petente Beratung und professionelle Um-
setzung: Von der richtigen Auswahl tber die
ideale Werbeanbringung bis hin zum zuver-

lassigen Versand.
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